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Introduzione

“Inspire a positive future by connecting people and nature today”

Elementi

della nostra strategia

La Strategia di Comunicazione Globale del MAB UNESCO

ha sei elementi, che riflettono le migliori pratiche ed sono progettati per aiutare
le riserve della biosfera a creare le proprie campagne di comunicazione

e coinvolgimento efficaci.

Attraverso la consultazione con la rete, € stato creato un contenuto chiave
per ciascuna delle sei aree. La strategia fornisce direzione e orientamento alla rete
in ciascuna di queste aree, per permettere una implementazione coerente.

F

Allineare tutte le attivitd

di comunicazione a risultati Un quadro per raccontare Gruppi specifici da coinvolgere,
comuni di coinvolgimento storie che dia una base solida focalizzandosi su cid
per la rete. alla comunicazione. che pill interessa loro.

r 2

Utilizzare il miglior metodo

Messaggi chiave per la rete, per raggiungere ciascun Misurare l'impatto
testati per ciascun gruppo gruppo di pubblico per avere e monitorare l'uso delle risorse
di pubblico. il massimo impatto. per garantirne l'efficacia.
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Ispirare, Appartenere, Responsabilizzare, 1 3 macro obiettivi della
“UNESCO MAB - Global Communication Strategy and Action Plan”,
guidano la strategia di comunicazione di Riserva Po Grande per accrescere
la forza attrattiva e il coinvolgimento attivo di tutti 1 target di riferimento.

La strategia di comunicazione della Riserva della Biosfera Po

Grande per il triennio 2024-2027 ha lo scopo di promuovere e valorizzare
questo territorio unico, riconosciuto a livello mondiale dal programma
MaB UNESCO. Una strategia di comunicazione non ¢ semplicemente una
serie di attivita di diffusione di informazioni, ma un processo organico e
pianificato che definisce obiettivi, pubblici, canali ¢ messaggi.

Essa rappresenta un approccio strutturato per far conoscere la Riserva, 1
suoi valori e le sue iniziative, e per creare un coinvolgimento attivo delle
comunita locali, dei visitatori e degli stakeholder.

La comunicazione ¢ un elemento essenziale per garantire il successo della
Riserva come laboratorio vivente di sostenibilita. Attraverso una strategia
ben definita, Po Grande puo rafforzare la sua identita e la

sua autorevolezza, trasmettendo in modo chiaro e coerente 1 suoi obiettivi
di conservazione ambientale, sviluppo sostenibile ed educazione.

Cos’é una Strategia di Comunicazione?

Una strategia di comunicazione € un processo attraverso cui
un'organizzazione pianifica e gestisce come trasmettere 1 propri messaggi
chiave ai vari pubblici di riferimento, utilizzando diversi strumenti e
canali, con I’obiettivo di ottenere un risultato specifico. Una strategia ben
sviluppata non si limita a informare, ma cerca di influenzare, coinvolgere e
ispirare le persone, utilizzando tecniche di comunicazione efficaci e
misurabili.

Nel caso della Riserva della Biosfera Po Grande, la strategia di
comunicazione serve a creare consapevolezza sulle caratteristiche uniche
della Riserva, a educare il pubblico sui temi della sostenibilita e

a promuovere un cambiamento di comportamenti, incoraggiando pratiche
piu responsabili nei confronti dell’ambiente.
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Perché e importante una Strategia di Comunicazione MaB Unesco Po
Grande?

Una strategia di comunicazione ben articolata ¢ cruciale per diverse
ragioni:

e Coerenza: Aiuta a garantire che tutti 1 messaggi veicolati dall'ente
siano coerenti e allineati agli obiettivi strategici. Questo evita
confusione e rinforza 1’identita della Riserva.

e Raggiungere i pubblici giusti: Consente di identificare con
precisione 1 diversi pubblici e di scegliere 1 canali piu appropriati per
raggiungerli. La Riserva Po Grande ha numerosi stakeholder — dalle
comunita locali ai turisti, dalle istituzioni pubbliche alle universita —
e ciascuno richiede un approccio comunicativo diverso.

o Gestione delle risorse: Una strategia ben pianificata permette di
ottimizzare 1’uso delle risorse economiche e umane dedicate alla
comunicazione, evitando sprechi e massimizzando I’impatto.

e Misurazione dei risultati: Definendo obiettivi chiari e indicatori di
performance, la strategia consente di monitorare 1’efficacia delle
azioni intraprese e di apportare modifiche in base ai risultati ottenuti.

Strategia di comunicazione per Mab Unesco Po Grande

La Riserva della Biosfera Po Grande, riconosciuta dall'lUNESCO 1l 19
giugno 2019, si estende lungo un ampio tratto del fiume Po, attraversando
territori di straordinaria rilevanza ecologica, economica e culturale.

La Riserva MAB UNESCO Po Grande abbraccia una porzione cruciale del
bacino 1drografico del Po, il fiume piu lungo d’Italia, che scorre dal Nord
fino al mare, attraversando le aree agricole e industriali piu produttive del
Paese. Da secoli, il Po ¢ una risorsa fondamentale per I’irrigazione, la
produzione di energia, la navigazione e il turismo, plasmando il paesaggio
e I’1identita culturale delle comunita rivierasche.

Nonostante I’intensa antropizzazione, il Po conserva ambienti di grande
valore ecologico. La "Core Area" della Riserva protegge habitat preziosi,
circondata dalla "Buffer Zone" che facilita pratiche ecologiche e attivita di
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ricerca. La piu ampia "Transition Area" sostiene uno sviluppo sostenibile,
permettendo attivita economiche compatibili con I’ambiente.

L'ecosistema del Po ¢ un mosaico di habitat, dalle golene alle isole fluviali,
che ospitano una biodiversita unica. La Riserva Po Grande non solo tutela
questi paesaggi, ma promuove un modello di sviluppo sostenibile, dove
uomo e natura coesistono in equilibrio, preservando la cultura e le
tradizioni locali.

Il riconoscimento come Riserva della Biosfera ha dato al territorio
un’importanza internazionale, sottolineando il valore delle sue risorse
naturali e del suo patrimonio storico. La Riserva Po Grande ¢ un
laboratorio vivente dove si sperimentano soluzioni innovative per la
conservazione della biodiversita e del patrimonio culturale, la gestione
delle risorse naturali e lo sviluppo sociale ed economico sostenibili.

La strategia di comunicazione 2024-2027 della Riserva Po Grande si
inserisce all'interno di un contesto pit ampio, che vede il territorio non
solo come custode di un prezioso ecosistema, ma come attore proattivo
nella promozione di un modello di sviluppo sostenibile. Questa strategia
mira a creare una connessione profonda tra la Riserva e 1 suoi stakeholder,
dalle comunita locali a1 visitatori, passando per le istituzioni, 1 partner
scientifici e 1 turisti, stimolando un coinvolgimento attivo attraverso una
comunicazione chiara, coinvolgente e trasparente.

Come parte della rete mondiale delle Riserve MaB, Po Grande
contribuisce alla promozione di buone pratiche e allo scambio di
conoscenze, partecipando a progetti internazionali di cooperazione per
affrontare le sfide globali come il cambiamento climatico e la perdita di
biodiversita.

Seguendo I’esempio di altre riserve MaB, la Riserva Po Grande punta a un
approccio integrato che unisca la tutela ambientale, il benessere delle
comunita locali e la promozione di un turismo responsabile.

Il fiume Po non ¢ solo un elemento naturale, ma un'arteria vitale che
collega tradizioni, economie e culture lungo il suo percorso.

Per questo, la strategia di comunicazione della Riserva Po Grande mira a
promuovere il territorio come un esempio di equilibrio tra uomo e
natura, enfatizzando il contributo della Riserva alla rete mondiale delle
Riserve MaB.
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L’approccio adottato da questa strategia si basa su una comunicazione
inclusiva, che coinvolge le comunita locali, le istituzioni, 1 visitatori € 1
partner scientifici in un dialogo aperto e continuo.

La Riserva ¢ un ponte tra passato e futuro, dove la protezione della
biodiversita si intreccia con lo sviluppo sostenibile, creando opportunita
concrete per il territorio.

Visione e Missione

Visione

La Riserva Po Grande ambisce a diventare un modello prima di tutto
locale di equilibrio tra la protezione della natura, lo sviluppo economico
sostenibile e la qualita della vita delle sue comunita. Mira inoltre a
diventare un esempio internazionale di come stabilire e far crescere una
connessione virtuosa tra il fiume e le sue genti, a partire dalle aree protette,
fino agli insediamenti urbani, le aree agricole e rurali e le zone industriali,
tutelando gli ecosistemi e favorendo una gestione consapevole delle risorse
per contribuire al benessere della societa.

L’invito a un'esperienza diretta e personale con l'ambiente naturale della
riserva.

Un'interazione intima e significativa, non solo un passaggio o una visita,
ma un vero e proprio dialogo con la natura.

Per trasformare ogni momento di contatto con la Riserva Po Grande in
un'esperienza trasformativa, che lascia un'impronta duratura e motiva i
visitatori a diventare ambasciatori attivi della sostenibilita e della
conservazione.

Missione

La missione della strategia di comunicazione ¢ quella di educare,
sensibilizzare e coinvolgere tutti 1 soggetti interessati nella tutela del
patrimonio naturale e culturale della Riserva. Questa strategia di
comunicazione deve essere uno strumento per promuovere la
partecipazione attiva e stimolare il cambiamento verso comportamenti piu
sostenibili, non solo a livello locale, ma anche attraverso la partecipazione
a reti nazionali e internazionali.
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La strategia di comunicazione si pone come un esempio di cambiamento
profondo nel linguaggio e nell’approccio del Programma MaB Unesco.
Passando da uno stile formale e burocratico a una comunicazione aperta,
trasparente € moderna, Po Grande non ¢ solo una riserva naturale, ma
anche un punto di incontro e dialogo tra istituzioni e cittadinanza.
Attraverso un linguaggio accessibile € un coinvolgimento diretto, questa
strategia consente ai cittadini di partecipare attivamente alla gestione e alla
valorizzazione del territorio, trasformando Po Grande in uno strumento di
interazione concreta e costruttiva. In questo modo, la Riserva diventa un
canale privilegiato per la partecipazione collettiva, dove ogni individuo
puo contribuire alla sostenibilita e al futuro della propria comunita.

‘ Cambiare il metodo

di coinvolgimento

. Monologo «#——— Conversazione
Parlare meno di, e parlare piu con.

m Spiegare e———— Stimolare

Meno parole e giustificazioni, pit stimoli
ed immagini.

.. Luogo e——> Persone

Mano geografia, piu esseri umani.

XY= .
.I- Fatti — Storie
Meno esposizioni di dati, piu racconti di storie.

& Normative e——— Opportunitd

Meno attenzione a cid che le persone non possono
fare, pil su cid che possono.
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Obiettivi della Comunicazione.

Gli obiettivi della strategia di comunicazione 2024-2027 si articolano
attorno a quattro macro-aree:

1. Sensibilizzare il pubblico sui temi della sostenibilita: Informare e
educare la popolazione locale e 1 visitatori sull'importanza della
biodiversita e sulla necessita di uno sviluppo sostenibile. Questo
obiettivo include I’aumento della consapevolezza riguardo ai progetti
di conservazione e alle iniziative intraprese dalla Riserva.

2. Promuovere il territorio e il turismo responsabile: La Riserva Po
Grande deve essere promossa come una destinazione per il turismo
sostenibile, in cui 1 visitatori possano sperimentare la bellezza
naturale del territorio senza danneggiarlo, e dove si incoraggino
attivita turistiche rispettose dell’ambiente e delle comunita locali.

3. Coinvolgere attivamente le comunita locali e gli stakeholder: La
partecipazione delle comunita locali ¢ essenziale per il successo della
Riserva. La comunicazione deve promuovere la collaborazione con
gli agricoltori, le associazioni e le istituzioni locali, incoraggiando il
loro ruolo di custodi del territorio e promotori di pratiche sostenibili.

4. Consolidare la reputazione della Riserva a livello nazionale e
internazionale: Rafforzare il posizionamento della Riserva Po
Grande come modello di eccellenza nella rete MaB UNESCO,
enfatizzando le sinergie con le altre riserve e promuovendo la
partecipazione a progetti di cooperazione internazionale.

Pubblico di Riferimento

La strategia di comunicazione della Riserva Po Grande si rivolge a una
pluralita di pubblici, ognuno con esigenze e obiettivi diversi. Riconoscere
la diversita di questi target ¢ essenziale per definire messaggi efficaci e
costruire un dialogo che possa portare a una maggiore consapevolezza e
partecipazione. Di seguito vengono elencati 1 principali target della
comunicazione e 1 messaggi chiave destinati a ciascuno.
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Audience Comunicazione:

Target Interni

Community Leader

Amministratori e dirigenti degli Enti Locali e degli Enti Pubblici operanti sul territorio,
Membri degli organi di governance della Riserva della Biosfera, Insegnanti,
Personaggi influenti (artisti. sportivi, imprenditori).

Sono coloro che hanno capacitd di relazionarsi con ampi gruppi della comunitd
e di influenzarne le opinioni.

Operatori economici e locali

Imprese, Associazioni di categorial.

Sono le persone della comunitd portatrici di interessi economici.

Bambini e giovani
Studenti scuole primarie, Studenti scuole secondarie di primo e di secondo grado,
Studenti universitari e giovani under 30.

Attraverso il coinvolgimento degli insegnanti giovani sono destinatari
dei programmi educativi volti alla diffusione dei valori dello sviluppo sostenibile.

Comunita locali

Residenti e visitatori abituali, Associazioni di volontariato.

Sono coloro che vivono nel territorio in cui si trova la Riserva Po Grande.

Media locali

Appartengono a gquesto gruppo: giornali, blog, radio, tv, gruppi facebook,
giornalisti, blogger, speaker radiofonici e influencer.

10
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Audience Comunicazione:

Target Esterni

Visitatori

| visitatori saranno oggetto di una doppia comunicazione: prima della visita
e durante la visita. prima della visita l'obiettivo di comunicazione & quello

di presentare e attrarre. durante la visita la comunicazione di concentrerc

a responsabilizzare e valorizzare ogni esperienza.

Universita piu enti di ricerca

La riserva della biosfera rafforzerd le relazioni con gli atenei che hanno sede
nel territorio e si proporrd al mondo universitario ed al settore della ricerca,
d livello nazionale ed internazionale, come luoge di eccellenza per la ricerca
ed il monitoraggio degli aspetti ambientali.

Giovani under 30

La riserva della biosfera deve proporsi ai giovani di tutto il mondo come un luogo
ideale dove vivere un'esperienza importante della lore vita, o addirittura
tutta la propria vita.

Scuole

Po Grande deve essere comunicata non solo alle scuole del territorio,

ma anche a tutte le scuole d livello nazionale ed internazionale,

come luogo di apprendimento teorico e concreto dei valori e delle conoscenze
connesse agli obiettivi del Programma MAB UNESCO.

Appartengono a questo gruppo: giornali, blog, radio, tv, gruppi, facebook,
giornalisti, blogger, speaker radiofonici e influencer.

11
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1.Comunita locali

Le comunita locali che vivono e lavorano all'interno della Riserva e nelle
aree limitrofe sono 1 primi destinatari della strategia di comunicazione.
Sono loro 1 custodi del territorio, e il loro coinvolgimento ¢ cruciale per il
successo delle azioni di conservazione e sviluppo sostenibile. Per questo
target, ¢ importante far emergere il valore della Riserva come risorsa per il
benessere economico e sociale della popolazione locale.

Focus per le comunita locali.

La Riserva Po Grande ¢ un bene comune: Tutelare 1'ambiente significa
anche migliorare la qualita della vita delle comunita locali. La Riserva
offre opportunita di sviluppo economico attraverso 1’agricoltura sostenibile
e il turismo responsabile.

Le comunita sono parte attiva del cambiamento: Coinvolgere i cittadini
in attivita di partecipazione diretta, come volontariato ambientale, giornate
educative e iniziative di conservazione, rafforza il senso di appartenenza e
responsabilita.

Azioni di comunicazione per le comunita locali.

Eventi locali: Organizzare eventi e incontri pubblici per discutere le
iniziative della Riserva e raccogliere feedback dai cittadini.

Newsletter e comunicazioni mirate: Creare una newsletter specifica per
le comunita locali, con aggiornamenti sui progetti in corso € opportunita di
partecipazione.

Coinvolgimento nelle scuole: Promuovere progetti educativi nelle scuole
locali per sensibilizzare le nuove generazioni sulla tutela ambientale e
sullo sviluppo sostenibile.

2.Visitatori e turisti

Il turismo responsabile rappresenta una delle opportunita di sviluppo per la
Riserva Po Grande. I visitatori, sia locali che internazionali, devono essere
sensibilizzati sul valore ecologico e culturale della Riserva, promuovendo
esperienze che rispettino I'ambiente e le comunita locali. Il messaggio deve
sottolineare I'importanza di un approccio consapevole al turismo, in cui
ogni visitatore diventi un ambasciatore della sostenibilita.
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Focus per i visitatori e i turisti.

La Riserva Po Grande ¢ una destinazione per il turismo sostenibile e
slow: I turisti possono scoprire la bellezza del territorio e la sua
biodiversita, contribuendo al contempo alla conservazione dell'ambiente.
Esperienze autentiche e rispettose dell’ambiente: La Riserva offre
opportunita di vivere il territorio in modo immersivo, attraverso percorsi
naturalistici, visite guidate e attivita culturali, nel pieno rispetto delle
risorse naturali.

Azioni di comunicazione per i visitatori e i turisti.

Promozione attraverso social media e sito web: Utilizzare canali digitali
per promuovere esperienze turistiche nella Riserva, con un focus su
sostenibilita e rispetto dell’ambiente.

Materiale informativo: Creare mappe interattive, brochure e video
promozionali che guidino 1 turisti alla scoperta delle aree piu significative
della Riserva.

Collaborazione con tour operator e guide locali: Lavorare con gli operatori
turistici per offrire pacchetti turistici responsabili, che promuovano
esperienze autentiche e a basso impatto ambientale.

3.Istituzioni locali e regionali

Le istituzioni pubbliche, come le amministrazioni comunali, le regioni e
gli entt territoriali, sono partner fondamentali per la gestione della Riserva.
La comunicazione deve mirare a consolidare il rapporto con queste
istituzioni, facendo emergere il ruolo strategico della Riserva nello
sviluppo territoriale € nella protezione delle risorse naturali.

Focus per le Istituzioni.

La Riserva Po Grande come leva per lo sviluppo sostenibile: La
Riserva ¢ uno strumento di pianificazione territoriale che integra la tutela
ambientale con lo sviluppo socio-economico, in linea con gli obiettivi
delle politiche regionali e nazionali.

Collaborazione interistituzionale: Il successo della Riserva dipende dalla
collaborazione tra istituzioni locali, regionali e nazionali, che devono
lavorare insieme per promuovere progetti di tutela del territorio e di
valorizzazione delle risorse naturali.
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Azioni di comunicazione per le Istituzioni.

Incontri e tavoli di lavoro: Organizzare incontri periodici con le
istituzioni per discutere dei progetti della Riserva e delle sinergie possibili
con le politiche territoriali.

Rapporti e dossier: Creare report e dossier che illustrino 1 benefici della
Riserva per il territorio e 1 risultati ottenuti grazie alla collaborazione
istituzionale.

4.Partner scientifici e universita

La Riserva Po Grande puo diventare un punto di riferimento per la ricerca
scientifica, in particolare sui temi della conservazione della biodiversita,
della gestione delle risorse idriche e dell’adattamento ai cambiamenti
climatici. La comunicazione con 1 partner scientifici deve enfatizzare il
valore della Riserva come laboratorio vivente, in cui € possibile
sperimentare e sviluppare soluzioni innovative per le sfide ambientali.

Focus per i partner scientifici.

Po Grande come centro di ricerca ambientale: La Riserva € un
ecosistema complesso e variegato, ideale per progetti di ricerca scientifica
su tematiche come la biodiversita, la gestione del rischio idrogeologico ¢ la
mitigazione dei cambiamenti climatici.

Collaborazioni e opportunita di ricerca: La Riserva Po Grande offre
opportunita di collaborazione tra universita, centri di ricerca e altri enti
scientifici, favorendo la condivisione delle conoscenze e lo sviluppo di
progetti innovativi.

Azioni di comunicazione per i partner scientifici.

Workshop e seminari tematici: Organizzare eventi scientifici per
promuovere la ricerca nella Riserva, coinvolgendo ricercatori nazionali e
internazionali.

Pubblicazioni scientifiche: Collaborare con le universita e i centri di
ricerca per la pubblicazione di articoli scientifici basati sui dati raccolti
nella Riserva.

5. Scuole

Le scuole rappresentano un target fondamentale per la Riserva Po Grande,
in quanto l'educazione delle nuove generazioni ¢ essenziale per
promuovere una cultura della sostenibilita. La Riserva offre un ambiente
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naturale ideale per sviluppare progetti educativi che consentano agli
studenti di comprendere e apprezzare il valore dell'ecosistema fluviale.

Focus per le scuole.

La Riserva Po Grande come aula a cielo aperto: Un’opportunita unica per
I’educazione ambientale, dove gli studenti possono conoscere da vicino gli
ecosistemi fluviali, sviluppando una maggiore consapevolezza ecologica e
un legame diretto con il territorio.

6. Giovani under 30

I giovani rappresentano il futuro della sostenibilita e sono un target
prioritario per la Riserva Po Grande. Con la loro energia, creativita e
sensibilita verso i1 temi ambientali, 1 giovani possono diventare protagonisti
attivi nella tutela e valorizzazione della Riserva, contribuendo a diffondere
un messaggio di rispetto e consapevolezza.

Focus per i giovani under 30.

La Riserva Po Grande come luogo di partecipazione attiva: Un’opportunita
per i giovani di contribuire alla tutela ambientale, portando idee
innovative, partecipando a iniziative di volontariato e rafforzando il loro
senso di responsabilita verso il territorio.

7. Associazioni (culturale, ambientale, sportivi, ecc)

Le associazioni culturali, ambientali, sportive e di altro tipo rappresentano
un prezioso alleato per la Riserva Po Grande. Grazie alla loro presenza
radicata sul territorio e al loro impegno nelle comunita locali, queste
associazioni possono contribuire a promuovere e diffondere 1 valori della
sostenibilita e a coinvolgere il pubblico in iniziative che valorizzano il
patrimonio naturale e culturale della Riserva.

Focus per le associazioni.

Collaborazione per la promozione della sostenibilita: La Riserva Po Grande
offre uno spazio in cui le associazioni possono organizzare attivita che
valorizzino il territorio, rispettino 1’ambiente e sensibilizzino le comunita
locali sui temi della sostenibilita, promuovendo una cultura attenta e
responsabile.
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STRUMENTI E CANALI DI COMUNICAZIONE

La strategia di comunicazione della Riserva Po Grande prevede 1’uso di
una varieta di strumenti e canali, che permettano di raggiungere in modo
efficace i diversi target e promuovere 1 messaggi chiave della Riserva.

1. Sito Web: Piattaforma Centrale e Vetrina Digitale della Riserva

I1 sito web della Riserva della Biosfera Po Grande non ¢ solo uno
strumento informativo, ma un vero e proprio hub interattivo per connettere
visitatori, comunita locali, istituzioni e partner scientifici. Deve essere
visto come una piattaforma centrale, attraverso cui non solo si forniscono
informazioni dettagliate sui progetti e sulle attivita della Riserva, ma si
costruisce un luogo di partecipazione e coinvolgimento attivo. Il sito web
deve essere aggiornato regolarmente, non solo per informare il pubblico,
ma anche per creare uno spazio in cui i visitatori possono interagire
direttamente con il territorio, esplorando percorsi virtuali, partecipando a
forum di discussione o lasciando feedback sui progetti della Riserva.

Azioni specifiche:

Creazione di una sezione dedicata alle buone pratiche di sostenibilita, dove
gli utenti possono scoprire progetti innovativi di gestione delle risorse
idriche, conservazione della biodiversita e turismo responsabile. Questa
sezione puo includere video, interviste e case studies su come la Riserva
affronta le sfide ambientali.

Aggiunta di mappe interattive e percorsi virtuali: I visitatori possono
esplorare virtualmente la Riserva, con percorsi guidati che evidenziano 1
punti di interesse ecologici e culturali, e fornire un accesso virtuale a chi
non puo visitare fisicamente la zona.

Forum online e community: Creazione di un'area per il dialogo tra
cittadini, ricercatori e turisti, dove si possono condividere esperienze,
consigli e suggerimenti per migliorare la gestione sostenibile del territorio.

2. Social Media: Coinvolgimento Continuo e Storie Visuali

I social media sono fondamentali per mantenere un dialogo continuo con il
pubblico della Riserva. Piattaforme come Facebook, Instagram e YouTube
offrono la possibilita di raccontare in modo dinamico la vita della Riserva,
promuovendo i valori di sostenibilita e conservazione. Oltre ai tradizionali
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post informativi, la strategia sui social media deve prevedere 1'utilizzo di
contenuti interattivi e multimediali, per stimolare il coinvolgimento
emotivo del pubblico e rafforzare il senso di appartenenza alla Riserva.

Azioni specifiche:

Creazione di contenuti video in formato breve (es. Instagram Stories,
YouTube Shorts) che mostrino momenti di vita quotidiana nella Riserva,
dai progetti di conservazione alle attivita educative con le scuole.
Collaborazione con influencer locali: Coinvolgere attivisti ambientali e
influencer per diffondere i valori della Riserva, promuovendo le campagne
di sensibilizzazione e le iniziative di turismo sostenibile.

3. Newsletter e Comunicazione Diretta

La newsletter rappresenta un canale diretto per mantenere informati
stakeholder, visitatori € comunita locali sui progetti in corso, sulle
opportunita di partecipazione e sugli eventi futuri. Deve essere uno
strumento versatile e personalizzabile, che permetta agli iscritti di ricevere
aggiornamenti specifici in base ai propri interessi, che si tratti di ricerca
scientifica, attivita turistiche o volontariato.

Azioni specifiche:

Segmentazione del pubblico: Creazione di diverse liste di distribuzione per
target specifici (comunita locali, turisti, partner scientifici) per inviare
contenuti mirati, garantendo una maggiore rilevanza delle informazioni.
Integrazione con il sito web: La newsletter deve essere collegata
direttamente al sito web, con link a contenuti approfonditi, video e
aggiornamenti interattivi.

4. Eventi e Attivita sul Territorio: Connessione Diretta

Gli eventi rappresentano un momento cruciale per coinvolgere attivamente
le comunita locali e 1 visitatori. Non solo promuovono il territorio, ma
rafforzano il senso di appartenenza delle persone alla Riserva. Le giornate
di volontariato, 1 workshop educativi e gli incontri pubblici sono strumenti
essenziali per promuovere un dialogo diretto e rafforzare la partecipazione.
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Azioni specifiche:

Organizzazione di eventi stagionali come la Festa della Biodiversita, che
coinvolga scuole, famiglie e turisti in attivita didattiche, laboratori e
escursioni guidate per promuovere la conoscenza dell'ecosistema fluviale.
Collaborazione con istituzioni culturali locali per organizzare mostre,
concerti e spettacoli che mettano in risalto il patrimonio culturale del
fiume Po.

5. Collaborazione con i Media: Diffusione Nazionale e Internazionale

Le collaborazioni con i media nazionali e internazionali rappresentano
un'opportunita per amplificare il messaggio della Riserva e promuoverla
come esempio di eccellenza nella gestione sostenibile. Interviste, reportage
e pubblicazioni scientifiche contribuiscono a rafforzare la reputazione
della Riserva Po Grande e a posizionarla come un modello di innovazione
nel campo della conservazione.

Azioni specifiche:

Creazione di un press kit per giornalisti ¢ media, con comunicati stampa
aggiornati, immagini ad alta risoluzione e dati sui progetti piVr rilevanti.
Partecipazione a programmi televisivi e radiofonici che trattano di
sostenibilita ambientale, biodiversita e cambiamenti climatici, per
aumentare la visibilita della Riserva e delle sue iniziative.

6. Materiale Informativo: Brochure, Mappe e Video Educativi

La distribuzione di materiale informativo V® essenziale per educare i
visitatori e sensibilizzare le comunita locali. Brochure, mappe e video
promozionali devono essere pensati per raccontare la storia unica della
Riserva e guidare i turisti in esperienze sostenibili.

Azioni specifiche:

Creazione di brochure interattive, disponibili sia in formato cartaceo che
digitale, che guidino 1 visitatori lungo percorsi sostenibili e promuovano le
attrazioni naturali e culturali.

Video educativi proiettati nelle scuole e durante gli eventi pubblici per
sensibilizzare le nuove generazioni sull'importanza della tutela della
biodiversita e della gestione sostenibile del territorio.
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MESSAGGI CHIAVE

I messaggi chiave della Riserva della Biosfera Po Grande sono i pilastri
attorno ai quali si costruisce 1’intera strategia di comunicazione. Questi
messaggi rappresentano 1 concetti fondamentali che la Riserva intende
trasmettere ai suoi diversi pubblici, con 1’obiettivo di creare
consapevolezza, coinvolgimento e partecipazione attiva. Attraverso 1
messaggi chiave, la Riserva mira a raccontare la propria unicita, a
sottolineare la sua importanza all'interno della rete globale delle Riserve
della Biosfera e a promuovere un modello di sviluppo sostenibile che sia
replicabile anche in altre aree.

I1 valore della Riserva Po Grande risiede non solo nella straordinaria
biodiversita e nel patrimonio culturale del territorio, ma anche nella sua
capacita di fare da ponte tra diverse realta, armonizzando le attivita delle
altre Riserve della Biosfera lungo il fiume Po. La strategia di
comunicazione pone l'accento sull'importanza delle sinergie, sia a livello
locale che globale, per affrontare sfide comuni come il cambiamento
climatico, la gestione sostenibile delle risorse naturali e la promozione di
un turismo responsabile.

I messaggi chiave devono quindi essere coerenti, semplici e forti, in modo
da trasmettere in modo chiaro e accessibile 1 valori centrali della Riserva
Po Grande, coinvolgendo diversi tipi di pubblico: dalle comunita locali ai
visitatori, dalle istituzioni nazionali ai partner internazionali.

1. La Riserva Po Grande come Modello di Sostenibilita e Innovazione

La Riserva della Biosfera Po Grande si distingue come un esempio di
sostenibilita e innovazione nel contesto della gestione delle risorse
naturali e dello sviluppo socio-economico del territorio. Questo messaggio
chiave ha lo scopo di evidenziare come la Riserva promuova un equilibrio
tra tutela ambientale e crescita economica, attraverso pratiche
sostenibili che possono essere adottate anche in altri contesti.

La sostenibilita nella Riserva Po Grande non ¢ vista come un limite alle
attivita economiche, ma come un motore di sviluppo che consente alle
comunita locali di prosperare, rispettando al contempo gli ecosistemi
naturali. Questo approccio si manifesta in molteplici settori,
dall’agricoltura sostenibile alla gestione delle risorse idriche, fino alla
promozione di un turismo consapevole. La Riserva ¢ un laboratorio
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vivente, in cui si sperimentano e si applicano soluzioni innovative per
rispondere alle sfide ambientali e socio-economiche.

Dettagli del messaggio:

e Sostenibilita come leva di sviluppo economico: La Riserva Po
Grande dimostra che ¢ possibile sviluppare un’economia locale forte,
basata su pratiche agricole ecologiche, turismo sostenibile e gestione
attenta delle risorse naturali. Attraverso la promozione di iniziative di
agricoltura biologica e la valorizzazione del patrimonio culturale
locale, la Riserva favorisce una crescita economica che non
compromette I’ambiente.

e Innovazione nella gestione ambientale: La Riserva Po Grande ¢ un
laboratorio dove si sviluppano e si testano soluzioni innovative per la
gestione sostenibile delle risorse idriche e la conservazione della
biodiversita. Progetti pilota nel campo della riforestazione, della
gestione del rischio idrogeologico e della tutela delle specie protette
ne fanno un punto di riferimento internazionale.

Esempio di messaggio:

“La Riserva della Biosfera Po Grande ¢ un modello di innovazione e
sostenibilita, in cui lo sviluppo economico ¢ la tutela dell’ambiente
procedono insieme, creando opportunita per le comunita locali e
proteggendo 1l patrimonio naturale.”

2. Il Fiume Po: Un Patrimonio Naturale e Culturale da Proteggere

Il fiume Po ¢ il cuore pulsante della Riserva, un patrimonio naturale e
culturale che ha plasmato le economie, le culture e le tradizioni delle
comunita che vivono lungo le sue sponde. Questo messaggio chiave ha lo
scopo di evidenziare 1l valore del Po non solo come ecosistema fluviale di
primaria importanza, ma anche come simbolo storico e culturale per le
popolazioni locali.

Il flume Po ospita una biodiversita unica, con habitat fondamentali per
numerose specie animali e vegetali, alcune delle quali rare o in pericolo.
La sua protezione ¢ essenziale per mantenere 1'equilibrio ecologico
dell’intera area padana e per garantire la qualita delle risorse idriche
utilizzate da milioni di persone. Oltre alla sua valenza ecologica, il Po
rappresenta un legame tra passato e presente: lungo il suo corso si trovano
testimonianze di civilta antiche, tradizioni agricole e artigianali che
costituiscono un patrimonio culturale di inestimabile valore.
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Dettagli del messaggio:

o Tutela degli ecosistemi fluviali: 11 Po ¢ un ecosistema fragile, la
cui protezione ¢ fondamentale per garantire la sopravvivenza delle
specie che vi abitano e per preservare 1 servizi ecosistemici offerti,
come la regolazione del clima e la purificazione dell'acqua.

e Valorizzazione del patrimonio culturale: Il fiume non ¢ solo una
risorsa naturale, ma anche un elemento identitario per le comunita
locali. Il legame tra il Po e le tradizioni locali deve essere
promosso attraverso la valorizzazione del patrimonio culturale e
storico, che include pratiche agricole tradizionali, gastronomia e
artigianato.

Esempio di messaggio:

“Il fiume Po ¢ un patrimonio naturale e culturale che attraversa secoli di
storia. La Riserva Po Grande si impegna a proteggere e valorizzare questo
straordinario ecosistema, simbolo dell’1dentita e della vita delle comunita
che lo abitano.”

3. Le Comunita Locali: Protagoniste della Sostenibilita

Le comunita locali sono un attore chiave per il successo della Riserva Po
Grande. Questo messaggio chiave sottolinea I’importanza di coinvolgere
attivamente 1 cittadini nella gestione della Riserva, promuovendo un senso
di appartenenza una responsabilita condivisa verso la tutela dell'ambiente e
lo sviluppo sostenibile. Le persone che vivono lungo il filume Po non
devono essere considerate semplicemente beneficiarie delle politiche
ambientali, ma veri protagonisti del cambiamento.

La Riserva Po Grande mira a creare un dialogo continuo con le comunita
locali, offrendo opportunita di partecipazione attiva attraverso progetti di
volontariato ambientale, iniziative di citizen science e incontri pubblici per
discutere delle sfide e delle opportunita legate alla gestione sostenibile del
territorio. In questo modo, le comunita diventano parte integrante della
conservazione del territorio, contribuendo a promuovere un futuro piu
sostenibile per tutti.

Dettagli del messaggio:
e Partecipazione attiva: La Riserva offre numerose opportunita di
coinvolgimento per le comunita locali, che possono partecipare
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direttamente alle attivita di conservazione, come il monitoraggio
delle specie, la pulizia delle sponde del fiume e la gestione dei
sentieri naturalistici.

e Responsabilita condivisa: Ogni cittadino ha un ruolo cruciale nella
protezione del territorio. Attraverso campagne di sensibilizzazione e
programmi educativi, la Riserva promuove una cultura della
sostenibilita, in cui le comunita locali assumono la responsabilita di
proteggere e valorizzare le risorse naturali.

Esempio di messaggio:

“Le comunita locali della Riserva Po Grande sono i veri custodi del
territorio. Attraverso la loro partecipazione attiva, possono contribuire in
modo diretto alla conservazione dell’ambiente e allo sviluppo di
un’economia sostenibile.”

4. Po Grande: Hub di Connessione tra le Riserve MaB del Po

Un ruolo fondamentale della Riserva della Biosfera Po Grande ¢ quello
di fungere da ponte tra le altre Riserve MaB lungo il fiume Po,
favorendo la cooperazione e la condivisione di buone pratiche tra le
diverse riserve che costellano il corso del fiume. Questo messaggio chiave
mette in luce la capacita della Riserva Po Grande di armonizzare le attivita
delle altre riserve, promuovendo una visione unitaria di gestione
sostenibile delle risorse del fiume.

La Riserva Po Grande gioca un ruolo di coordinamento nella gestione
integrata delle risorse fluviali, sostenendo progetti comuni € promuovendo
una rete di cooperazione tra le riserve. Grazie alla sua posizione strategica,
Po Grande si pone come un hub per il dialogo e lo scambio di esperienze
tra le riserve del bacino del Po, con I’obiettivo di affrontare insieme le
sfide ambientali e socio-economiche.

Dettagli del messaggio:

e Sinergie tra le Riserve MaB: La Riserva Po Grande facilita la
collaborazione tra le altre riserve lungo il Po, creando una rete di
conoscenze ¢ di pratiche condivise che migliorano la gestione
sostenibile delle risorse naturali.

e Gestione integrata del fiume Po: La cooperazione tra le riserve
permette di sviluppare strategie comuni per la tutela della
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biodiversita fluviale e la mitigazione degli effetti del cambiamento
climatico lungo tutto il corso del fiume.

Esempio di messaggio:

“La Riserva Po Grande ¢ il fulcro di una rete di riserve lungo il fiume Po,
che collaborano per promuovere una gestione sostenibile delle risorse
naturali e creare una visione condivisa di conservazione e sviluppo.”

5. Po Grande e la Rete Globale delle Riserve MaB UNESCO

Oltre a svolgere un ruolo cruciale a livello locale e nazionale, la Riserva
Po Grande ¢ parte integrante della rete globale delle Riserve della
Biosfera UNESCO, contribuendo attivamente agli Obiettivi di Sviluppo
Sostenibile (SDGs) delle Nazioni Unite. La sua partecipazione a reti
internazionali di cooperazione la rende un attore rilevante nella
conservazione della biodiversita globale ¢ nella promozione di soluzioni
innovative per la gestione delle risorse naturali.

Po Grande partecipa a numerosi progetti internazionali, collaborando con
altre riserve della Biosfera nel mondo per affrontare sfide comuni, come il
cambiamento climatico, la protezione delle risorse idriche e la gestione
sostenibile dei territori. Questo messaggio chiave mira a sottolineare
I’impegno della Riserva nel contribuire alla realizzazione di una visione
globale di sostenibilita.

Dettagli del messaggio:

e Cooperazione internazionale: La Riserva Po Grande collabora con
riserve MaB in tutto il mondo, condividendo esperienze e
partecipando a progetti di ricerca e innovazione che hanno un
impatto globale.

e Contributo agli SDGs: La Riserva Po Grande contribuisce
direttamente agli Obiettivi di Sviluppo Sostenibile delle Nazioni
Unite, attraverso azioni concrete per la tutela della biodiversita, la
gestione delle risorse idriche e la promozione di pratiche sostenibili.

Esempio di messaggio:
“La Riserva Po Grande ¢ parte della rete mondiale delle Riserve MaB
UNESCO, contribuendo a livello globale alla protezione della biodiversita
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e alla promozione di uno sviluppo sostenibile che possa essere replicato in
altre aree del mondo.”

TEMI TRATTATI

I temi trattati nella strategia di comunicazione della Riserva della
Biosfera Po Grande rappresentano le aree concrete su cui si concentrano le
azioni e 1 progetti della Riserva. A differenza dei messaggi chiave, che
delineano le idee guida e 1 valori fondamentali da trasmettere, 1 temi
trattati sono legati a specifici argomenti e sfide che la Riserva affronta
nella sua attivita quotidiana.

I messaggi chiave hanno un carattere piu generale e ispirazionale, volti a
creare una consapevolezza condivisa sui valori della Riserva, come la
sostenibilita, il coinvolgimento delle comunita locali e il ruolo di Po
Grande nella rete delle riserve MaB. Questi messaggi sono il filo
conduttore di tutta la comunicazione € mirano a sensibilizzare il pubblico
sui principi fondamentali che guidano la gestione della Riserva.

I temi trattati, invece, sono i campi di azione concreti su cui la Riserva
lavora per realizzare gli obiettivi stabiliti dai messaggi chiave. Si tratta di
argomenti operativi su cui la Riserva interviene con progetti specifici,
come la conservazione della biodiversita, la gestione sostenibile delle
risorse naturali, I’educazione ambientale e la promozione del turismo
responsabile. I temi trattati rappresentano 1 contenuti tangibili su cui si
fonda I’impegno quotidiano della Riserva Po Grande, offrendo al pubblico
una visione piu dettagliata e pratica delle attivita svolte.

In questo senso, 1 temi trattati servono a tradurre in azioni concrete le
idee espresse dai messaggi chiave. Per esempio, se un messaggio chiave
riguarda I’importanza della sostenibilita, un tema trattato sara la
promozione di progetti di agricoltura sostenibile o la conservazione di
habitat critici lungo 1l fiume Po. Questi temi si concentrano quindi sulle
sfide ambientali e socio-economiche affrontate dalla Riserva e sulle
soluzioni che essa propone per gestirle.

L’obiettivo dei temi trattati € quello di offrire al pubblico una visione
chiara delle azioni concrete che la Riserva mette in campo per realizzare
la sua missione, stimolando il coinvolgimento e la partecipazione attiva di
tutti 1 soggetti interessati, dalle comunita locali ai visitatori, dagli enti
pubblici agli stakeholder privati.
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1. Conservazione della biodiversita e del patrimonio culturale

La biodiversita della Riserva Po Grande ¢ una delle sue risorse piu
preziose. La comunicazione deve puntare a sensibilizzare il pubblico
sull'importanza della tutela della biodiversita, non solo come dovere
morale, ma come necessita per garantire la resilienza ecologica del
territorio e il benessere delle comunita che vi abitano.

Esempio di tema trattato: “Progetti di conservazione della biodiversita
nella Riserva Po Grande: il monitoraggio delle specie rare, la protezione
degli habitat naturali e le collaborazioni con enti scientifici per la ricerca
ecologica.”

2. Gestione sostenibile delle risorse naturali

Uno dei temi centrali per la Riserva ¢ la gestione sostenibile delle risorse
naturali, con particolare attenzione all'acqua e al suolo. La comunicazione
deve promuovere le buone pratiche adottate dagli agricoltori locali e dalla
Riserva per ridurre 1'i'mpatto ambientale delle attivita produttive, favorendo
un uso efficiente e rispettoso delle risorse.

Esempio di tema trattato: “Gestione sostenibile delle risorse idriche e
pratiche agricole virtuose: come la Riserva Po Grande bilancia lo sviluppo
economico ¢ la tutela dell’ambiente.”

3. Adattamento ai cambiamenti climatici

Il tema dell’adattamento ai cambiamenti climatici ¢ sempre piu
rilevante per la Riserva Po Grande, in quanto le alterazioni climatiche
stanno influenzando sia gli ecosistemi che le attivita economiche locali. La
comunicazione deve focalizzarsi su come la Riserva sta affrontando queste
sfide attraverso la sperimentazione di soluzioni innovative e resilienti.
Esempio di tema trattato: “Strategie di adattamento ai cambiamenti
climatici nella Riserva Po Grande: progetti di riforestazione, tutela degli
habitat fluviali e tecnologie per la gestione delle risorse idriche.”

4. Turismo sostenibile e slow

La Riserva Po Grande promuove un modello di turismo sostenibile, che
valorizza le risorse naturali e culturali del territorio senza comprometterle.
Questo tema ¢ particolarmente importante per attirare un pubblico di
visitatori consapevoli, interessati a vivere esperienze autentiche e
rispettose dell’ambiente.
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Esempio di tema trattato: “Turismo sostenibile nella Riserva Po Grande:
percorsi naturalistici, esperienze culturali e visite guidate alla scoperta di
un territorio unico.”

5. Educazione ambientale

L’educazione ambientale ¢ un altro tema centrale per la Riserva Po
Grande. Attraverso programmi educativi e attivita didattiche, la Riserva
mira a sensibilizzare le nuove generazioni e le comunita locali
sull’importanza della tutela dell'ambiente e della biodiversita.

Esempio di tema trattato: “Progetti educativi nella Riserva Po Grande:
laboratori per le scuole, giornate di volontariato e iniziative di citizen
science per coinvolgere 1 cittadini nella tutela del territorio.”

PARTNERSHIP E COLLABORAZIONI STRATEGICHE

Le partnership e le collaborazioni strategiche sono fondamentali per il
successo delle attivita della Riserva della Biosfera Po Grande. Attraverso
alleanze con una vasta gamma di attori — dalle istituzioni pubbliche alle
organizzazioni non governative (ONGQG), dalle universita alle imprese
private — la Riserva puo amplificare I’impatto delle proprie azioni,
accedere a nuove risorse € competenze e promuovere uno sviluppo
integrato e sostenibile del territorio.

Collaborare significa anche creare sinergie che permettano di affrontare
sfide comuni, come la conservazione della biodiversita, la gestione delle
risorse idriche e I’adattamento ai cambiamenti climatici. Le partnership
strategiche consentono alla Riserva di svolgere un ruolo di connettore tra
diversi soggetti, costruendo una rete di cooperazione che rafforza la
visione di un territorio sostenibile, rispettoso delle sue risorse naturali e
culturali.

1. Collaborazione con le Istituzioni Locali, Regionali e Nazionali

Le istituzioni pubbliche, a livello locale, regionale € nazionale, sono tra 1
partner piu importanti per la Riserva. Questi enti forniscono sostegno
istituzionale e finanziario, oltre a creare un quadro normativo che puo
facilitare o ostacolare le attivita della Riserva. Una stretta collaborazione
con le amministrazioni pubbliche permette di allineare le politiche di
gestione del territorio della Riserva Po Grande con gli obiettivi di sviluppo
sostenibile previsti dalle politiche locali e nazionali.
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Azioni Specifiche:

e Partecipazione a tavoli tecnici e interistituzionali: La Riserva deve

promuovere incontri regolari con le amministrazioni locali e
regionali per discutere delle sfide ambientali e della gestione
sostenibile del territorio. Questi incontri possono essere utili per
pianificare azioni comuni e coordinare strategie di gestione delle
risorse naturali.

Collaborazione su progetti di finanziamento: Le istituzioni
pubbliche possono facilitare 1'accesso a fondi nazionali e
internazionali, come il Fondo Europeo di Sviluppo Regionale
(FESR) e il Programma LIFE. Collaborando con i governi locali e
regionali, la Riserva puo partecipare a bandi per progetti di
conservazione della biodiversita, riqualificazione ambientale e
gestione delle risorse idriche.

Integrazione nelle politiche di sviluppo territoriale: Attraverso la
partecipazione ai processi di pianificazione territoriale, la Riserva
puo influenzare le decisioni di lungo termine che riguardano la
gestione del territorio, assicurando che le politiche ambientali e di
sviluppo siano allineate ai principi di sostenibilita.

2. Partnership con Universita e Centri di Ricerca

Le universita e i centri di ricerca sono partner strategici per la Riserva Po
Grande, in quanto contribuiscono con conoscenze scientifiche, strumenti di

analisi e soluzioni innovative per affrontare le sfide ambientali.

Collaborare con istituti accademici permette alla Riserva di sviluppare
progetti di ricerca applicata che migliorano la gestione del territorio,

promuovono I’innovazione e forniscono dati essenziali per la
conservazione della biodiversita e la gestione delle risorse naturali.

Azioni Specifiche:
e Sviluppo di progetti di ricerca congiunti: La Riserva puo

promuovere progetti di ricerca interdisciplinare in collaborazione con
universita, su temi come la conservazione delle specie, la gestione
delle risorse idriche e 1’adattamento ai cambiamenti climatici. Questi
progetti, finanziati da fondi europei o nazionali, permettono di
raccogliere dati e sviluppare soluzioni innovative.
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e Collaborazione su studi e pubblicazioni scientifiche: Coinvolgere
universita e centri di ricerca nella produzione di studi e ricerche che
riguardino il territorio della Riserva, contribuendo a migliorare la
visibilita della Riserva a livello scientifico e accademico. Le ricerche
possono essere pubblicate su riviste scientifiche e utilizzate per
influenzare le politiche ambientali.

e Stage e opportunita per studenti: Collaborare con le universita per
offrire opportunita formative agli studenti, come stage o tirocini
nella Riserva. Gli studenti possono partecipare attivamente ai
progetti di conservazione e acquisire competenze pratiche, mentre la
Riserva beneficia del loro contributo.

3. Collaborazioni con il Settore Privato

I1 settore privato rappresenta un partner fondamentale per promuovere
pratiche sostenibili all’interno della Riserva. Aziende locali e
internazionali possono essere coinvolte attraverso partnership pubblico-
private, in cui si promuovono modelli di business che rispettino
I’ambiente e le comunita locali. Le aziende possono fornire supporto
finanziario, expertise e risorse logistiche per progetti di conservazione e
valorizzazione del territorio.

Azioni Specifiche:

e Sviluppo di progetti di responsabilita sociale d’impresa (CSR):
La Riserva puo collaborare con le imprese locali € multinazionali per
sviluppare progetti di responsabilita sociale, che sostengano attivita
di conservazione, riforestazione, e miglioramento delle infrastrutture
sostenibili all’interno della Riserva.

e Partnership per I’innovazione tecnologica: Coinvolgere il settore
privato nella promozione di tecnologie innovative per la gestione
sostenibile delle risorse. Ad esempio, aziende del settore tecnologico
potrebbero collaborare con la Riserva per sviluppare sistemi di
monitoraggio avanzati della qualita dell’acqua o della biodiversita.

e Sponsorizzazioni e supporto logistico: Le aziende possono fornire
supporto finanziario o logistico per eventi pubblici, attivita educative
o campagne di sensibilizzazione. Le sponsorizzazioni permettono di
coprire 1 costi operativi € amplificare I’impatto delle azioni di
comunicazione.
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4. Coinvolgimento di ONG e Associazioni (Ambientali, culturale, sportivi
ecc.)

Le organizzazioni non governative (ONG) e le associazioni
ambientaliste sono partner naturali per la Riserva Po Grande, poiché
condividono gli stessi obiettivi di conservazione e sostenibilita. Queste
organizzazioni possono contribuire con competenze, risorse umane €
finanziarie, nonché con una rete di contatti a livello nazionale e
internazionale, per sostenere le attivita della Riserva.

Azioni Specifiche:

e Progetti di conservazione congiunti: Collaborare con ONG
specializzate in conservazione per sviluppare progetti mirati alla
tutela delle specie in pericolo, alla riforestazione e alla gestione
sostenibile delle risorse idriche. Queste ONG possono fornire
supporto tecnico ¢ finanziario, nonché accesso a fondi internazionali.

e Campagne di sensibilizzazione e advocacy: Le ONG possono
supportare la Riserva nell’organizzazione di campagne di
sensibilizzazione su temi ambientali, coinvolgendo il pubblico e
facendo pressione sulle istituzioni per adottare politiche di protezione
piu efficaci.

e Volontariato ambientale: Le ONG possono collaborare con la
Riserva per sviluppare programmi di volontariato, coinvolgendo
cittadini, studenti e gruppi di volontari in attivita pratiche di
conservazione, come il monitoraggio delle specie o la pulizia delle
aree fluviali.

5. Collaborazione con le scuole
Coinvolgimento delle Scuole
Le scuole rappresentano un partner essenziale per la Riserva Po Grande, in
quanto svolgono un ruolo fondamentale nell’educazione delle nuove
generazioni alla sostenibilita e alla tutela ambientale. Attraverso una
collaborazione strutturata, Po Grande puo coinvolgere studenti e
insegnanti in attivita educative sul campo, creando un legame diretto tra i
giovani e l'ecosistema fluviale.
Azioni Specifiche:
e Progetti di Educazione Ambientale: La Riserva collabora con le
scuole per sviluppare programmi educativi che esplorano 1 temi della
biodiversita, della gestione dell’acqua e della conservazione del
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territorio. Questi progetti offrono agli studenti una comprensione
pratica degli ecosistemi locali e dell’importanza di comportamenti
sostenibili.

e Visite Didattiche e Laboratori sul Campo: La Riserva organizza
visite guidate e attivita pratiche nelle aree piu rappresentative del Po
Grande, permettendo agli studenti di osservare la flora e la fauna
locali, studiare I’ambiente fluviale e comprendere i1l funzionamento
degli ecosistemi. Attraverso queste esperienze immersive, 1 giovani
apprendono il valore della biodiversita e il rispetto per il territorio.

e Collaborazione con Insegnanti e Formazione: La Riserva supporta
gli insegnanti con materiale didattico specifico e organizza workshop
formativi per prepararli ad affrontare in classe temi complessi come
la sostenibilita e 1l cambiamento climatico. Questo supporto facilita
I’integrazione delle tematiche ambientali nei curricoli scolastici,
incoraggiando un apprendimento continuativo e profondo.

o Partecipazione a Iniziative e Eventi della Riserva: Gli studenti e le
scuole possono essere coinvolti in eventi della Riserva, come la
Giornata del Fiume o altre celebrazioni ambientali. Queste occasioni
offrono agli studenti I’opportunita di prendere parte attiva nelle
iniziative della Riserva, contribuendo a sensibilizzare la comunita ¢ a
creare una rete di giovani ambasciatori della sostenibilita.

MONITORAGGIO E VALUTAZIONE DELL’EFFICACIA DELLA
COMUNICAZIONE

Una strategia di comunicazione efficace deve includere un sistema
strutturato di monitoraggio e valutazione, per garantire che le azioni
intraprese stiano producendo i risultati desiderati. Nella Riserva della
Biosfera Po Grande, il monitoraggio delle attivita di comunicazione ¢
essenziale per comprendere 1’efficacia dei messaggi trasmessi, I’impatto
sulle comunita locali e sui visitatori, e per identificare eventuali aree di
miglioramento. Questo processo consente alla Riserva di adattare
costantemente la strategia, assicurando che essa rimanga rilevante e in
linea con 1 cambiamenti ambientali, sociali ed economici.

Obiettivi del Monitoraggio
Il monitoraggio della strategia di comunicazione per la Riserva Po Grande
ha tre obiettivi principali:
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1. Valutare ’impatto dei messaggi chiave: Verificare se 1 messaggi

chiave della Riserva — come la sostenibilita, il coinvolgimento delle
comunita locali e la cooperazione con altre riserve MaB — stanno
raggiungendo il pubblico in modo efficace e se stanno influenzando
positivamente la percezione del territorio.

. Misurare ’efficacia degli strumenti di comunicazione: Analizzare
1 dati relativi a strumenti specifici come il sito web, 1 social media, le
newsletter e gli eventi pubblici, per comprendere quali canali
funzionano meglio € come possono essere ottimizzati.

. Identificare aree di miglioramento: Raccogliere feedback dai
principali stakeholder (comunita locali, turisti, istituzioni) per
individuare criticita e suggerimenti per migliorare 1’efficacia
complessiva della strategia.

Indicatori di Performance (KPI)

Per monitorare efficacemente 1’impatto delle attivita di comunicazione,
vengono definiti alcuni indicatori chiave di performance (KPI). Questi
KPI permettono di valutare concretamente il successo delle azioni
intraprese, offrendo una visione quantitativa e qualitativa dei risultati
raggiunti.

Principali KPI:
e Traffico web: Numero di visitatori unici sul sito della Riserva e il

tempo medio di permanenza. Questo indicatore mostra I’interesse
verso il contenuto e 1’efficacia delle campagne online.

Engagement sui social media: Numero di interazioni (like,
condivisioni, commenti) e crescita dei follower. Questo parametro
misura la capacita della Riserva di coinvolgere 1l pubblico attraverso
le piattaforme social.

Partecipazione agli eventi: Numero di partecipanti agli eventi
pubblici, workshop, giornate di volontariato e visite guidate. Un
aumento della partecipazione ¢ indice di una comunicazione efficace
¢ di un forte coinvolgimento della comunita.

Tasso di apertura delle newsletter: Misurare il numero di persone
che aprono e leggono la newsletter della Riserva, cosi come il tasso
di clic sui link contenuti all'interno.
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e Feedback qualitativo: Commenti raccolti attraverso questionari,
sondaggi online o interviste con 1 partecipanti agli eventi, che
forniscono una visione qualitativa sull’impatto della comunicazione.

Strumenti di Monitoraggio

Per raccogliere dati utili, la Riserva Po Grande si avvale di strumenti
digitali e tradizionali che permettono di monitorare costantemente
I’andamento della strategia.

Strumenti principali:

e Google Analytics: Monitoraggio dettagliato del traffico web,
compreso il comportamento degli utenti e le pagine piu visitate.

e Facebook Insights e Instagram Analytics: Strumenti di analisi
delle performance sui social media, che permettono di comprendere
quali contenuti ottengono il maggior coinvolgimento.

e Sondaggi e questionari: Distribuiti ai visitatori, alle comunita locali
¢ al partecipanti agli eventi per raccogliere feedback e suggerimenti.

e Rassegna stampa: Analisi della copertura mediatica, che misura la
presenza della Riserva sui media locali, nazionali e internazionali.

Valutazione e Adattamento della Strategia

I dati raccolti attraverso 1l monitoraggio devono essere periodicamente
analizzati per valutare 1’efficacia della strategia e apportare eventuali
modifiche. Il processo di valutazione avviene su base annuale, con una
revisione completa delle attivita svolte e ’1dentificazione di nuove
opportunita di miglioramento. Il monitoraggio continuo consente alla
Riserva di rimanere flessibile e di adattarsi ai cambiamenti del contesto
locale e globale, migliorando la capacita di raggiungere gli obiettivi
prefissati.
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CONCLUSIONI

La Riserva della Biosfera Po Grande si pone come un modello innovativo
di sostenibilita ambientale e sviluppo economico, capace di promuovere un
equilibrio tra la conservazione delle risorse naturali e la valorizzazione del
patrimonio culturale e sociale del territorio. La strategia di comunicazione
2024-2027 ¢ stata concepita con 1’obiettivo di amplificare I’impatto delle
attivita della Riserva, coinvolgendo attivamente le comunita locali, 1
visitatori, le istituzioni e 1 partner internazionali.

Attraverso una combinazione di messaggi chiave forti e azioni concrete,
la Riserva mira a sensibilizzare il pubblico sull'importanza della
biodiversita, del turismo responsabile e della cooperazione tra le diverse
Riserve MaB. Il ruolo della Riserva Po Grande nell’unire e armonizzare le
altre riserve lungo il flume Po ¢ cruciale per la creazione di una rete
integrata di gestione sostenibile, che contribuisce al raggiungimento
degli obiettivi globali di conservazione della natura.

La strategia si articola su vari livelli, coinvolgendo strumenti digitali,
eventi pubblici, partnership strategiche e un solido sistema di
monitoraggio, che permette alla Riserva di valutare e migliorare
costantemente le proprie attivita di comunicazione. Grazie a questo
approccio olistico, la Riserva Po Grande puo affermarsi come un punto di
riferimento nazionale e internazionale nel campo della gestione sostenibile
delle risorse naturali e culturali.

Nel lungo termine, I’impegno della Riserva Po Grande non sara solo
quello di proteggere il proprio territorio, ma anche di influenzare
positivamente altre aree attraverso la diffusione di pratiche sostenibili, la
creazione di nuove sinergie ¢ il consolidamento del proprio ruolo
all'interno della rete globale delle Riserve MaB UNESCO.

Il presente documento € stato redatto tenendo in considerazione € in piena
integrazione con:

e MAB STRATEGY 2015-2025
www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/SC/pdf/ MAB_S
trategy 2015- 2025 final text.pdf

e Lima Action Plan for UNESCO’s Man and the Biosphere (MAB)
Programme and its World Network of Biosphere Reserves (2016
-2025)
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www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/SC/pdf/Lima A

ction_Plan_en_final.pdf

Linee Guida IUCN “Managing MIDAs — Harmonising the
management of Multi- Internationally Designated Areas:
Ramasar Sites, World Heritage sites, Biosphere Reserves,
UNESCO Global Geoparks” www.iucn.org

Linee Guida Nazionali per le Riserve della Biosfera in Italia
UNESCO MaB Brand&Story Toolkit
http://www.slideshare.net/JeffMelnyk/unesco-mab-brand-story-

toolkit
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